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e De binnenstad verandert

—

* De Haagse positie versterkt
Wat zijn deze verschuivingen?
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77 TRENDS EN SIGNALEN
/ ANNO 2013

1. binnenstad wordt steeds multifunctioneler;

2. toenemende toeristische betekenis en
wadardering;

W 3. G4 scoort t.o.v. middelgrote steden en ‘periferie’;

4. verschuiving bezoekersstroom naar zuidzijde
binnenstad;

i ,- 5. slecht voorjaar 2013 zorgt voor stevige
bezoekersdaling, opleving vanaf zomer;

consumentengedrag is definitief veranderd;

vele investeringen en bouwplannen: nu overlast,
later oogsten;

8. waardering en imago van de Haagse binnenstad
blijft achter.
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TRENDS & SIGNALEN: BEZOEKERSONTWIKKELING
2012-2013 Den Haag vs. landelijk

X X

Week 12012 = 100

citytraffic Index Gemeente Den Haag

—Landelijk 2012
Landelijk 2013
Den Haag 2012
Den Haag 2013
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TRENDS & SIGNALEN: ONTWIKKELING
PASSANTENDICHTHEID

April 2003 April 2013




¥

——"
’ ...._“‘

t

Denneweg

Bezoekers uit Den Haag
zelf gaan met name in de
Grote Marktstraat en het

Spui / Vlamingsteeg
winkelen

t

Dennaweg

Opvallend is dat mensen uit
regio 3 met name komen
winkelen in de Passage.

Daarnaast gaan zij ook vaak

naar de Grote Marktstraat,
het Spui en Hoogstraat /

Noordeinde.

WINKELEN
IS KIEZEN

WAAR GAAN MENSEN WINKELEN?

!

Denneweg

Bij bezoekers uit regio 2
is naast het Spui /
Vlamingstraat ook de
Passage en Hoogstraat /
Noordeinde populair.

Anders...

t

Denneweg

0ok bij mensen uit regio 4 is
de passage in trek. Daarnaast
gaan zij vaker naar de Grote
Marktstraat en Hoogstraat /
Noordeinde. De
winkelgebieden daaromheen
worden door mensen uit regio
4 minder bezocht.
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o Wat betekent dit voor de toekomst?
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1. Troef van de kanskaart toerisme
uitspelen;

2. De sfeergebieden aan de Noordzijde
versterken;

3. Meer gastvrijheid, reuring en beleving;

4. Versterking binnenstadsimago door
betere marketing;

5. Afronden en doorpakken op
Winkelkern en Nieuwe kern;

6. De binnenstad multifunctioneler
maken: wonen, cultuur, werken,
studeren.
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STRATEGISCH
LOCATIEBELEID

FOCUS GROTE
MARKTSTRAAT
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[2]
OPENBARE
RUIMTE EN
BEELD-

KWALITEIT
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[3]
BINNENSTADS-
OFFENSIEF

DOOR GERICHTE
ACTIES OP KORTE
TERMIJN MEER
BINNENSTADS-
BEZOEK EN
BESTEDINGEN
GENEREREN
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Wat loopt er al:

Binnenstadsoffensief 2012;

Den Haag Marketing, Stichting Marketing
Haagse Binnenstad en Den Haag Shopping;

Smart Shopping;
Résidence de la Mode en Chanel;

Marketing- en communicatieplan
Hofkwartier en Paleis Noordeinde;

Extra inzet Denneweg;

Openbare ruimte Herengracht en
verlichtingsplan Plein;

Tijdelijke pendelbus tussen CS en
Kerkplein;
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DENHAAG

Beste Binunenstad




