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A De binnenstad verandert
A De Haagse positie versterkt
Wat zijn deze verschuivingen?
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7/ TRENDS EN SIGNALEN
7 ANNO 2013

1.
2.

binnenstadwordt steeds multifunctioneler:;

toenemendeoeristische betekenis en
waardering;

G4OAT 1 OO 081808 | EAAAI C
verschuivingoezoekersstroom naar zuidzijde
binnenstad,;

slechtvoorjaar 2013 zorgt voor stevige
bezoekersdaling, opleving vanaf zomer;

consumentengedrags definitief veranderd,;

veleinvesteringen en bouwplannen: nu overlast,
later oogsten,;

waarderingen imago van de Haagse binnenstad
blijft achter.
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TRENDS & SIGNALEN : BEZOEKERSONTWIKKELING

2012013 Den Haag vs. landelijk

citytraffic Index Gemeente Den Haag

Week 12012 = 100

—Landelijk 2012
Landelijk 2013
Den Haag 2012
Den Haag 2013
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TRENDS & SIGNALEN: ONTWIKKELING
PASSANTENDICHTHEID

April 2003 April 2013
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Denneweg

Bezoekers uit Den Haag
zelf gaan met name in de
Grote Marktstraat en het

Spui / Vlamingsteeg
winkelen

t

Dennaweg

Opvallend is dat mensen uit
regio 3 met name komen
winkelen in de Passage.

Daarnaast gaan zij ook vaak

naar de Grote Marktstraat,
het Spui en Hoogstraat /

Noordeinde.

WINKELEN
IS KIEZEN

WAAR GAAN MENSEN WINKELEN?

!

Denneweg

Bij bezoekers uit regio 2
is naast het Spui /
Vlamingstraat ook de
Passage en Hoogstraat /
Noordeinde populair.

Anders...

t

Denneweg

0ok bij mensen uit regio 4 is
de passage in trek. Daarnaast
gaan zij vaker naar de Grote
Marktstraat en Hoogstraat /
Noordeinde. De
winkelgebieden daaromheen
worden door mensen uit regio
4 minder bezocht.
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NIEUWE PRIORITEITEN: ZES DENKRICHTINGEN

1. Troef van dékanskaart toerisme
uitspelen;

2. Desfeergebieden aan de Noordzijde
versterken;
3. Meergastvrijheid,reuringen beleving;

4. Versterkingbinnenstadsimagaloor
betere marketing

5. Afronden en doorpakkenp
Winkelkern en Nieuwkern:;

6. De binnenstad multifunctioneler
maken: wonen, cultuur, werken,
studeren.



